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ACTIVA |z
FOR ACTION

Principales Resultados

Estudio Generaciones

Estudio Generaciones, Radiografia la poblacion
chilena y mundial.

14 de julio de 2025

Estudio realizado por Activa en conjunto  ~z™;
con Worldwide Independent Network of " "5
Market Reseach, WIN. W|N o ciont Ntttk

Ind
Of Market Research

© Somos Activa 2023. Todos los Derechos Reservado




ANTECEDENTES

Brecha generacional

Durante las ultimas décadas, en Chile se ha experimentado un aumento en la brecha
generacional en los mas diversos ambitos, tales como la visién de mundo o el manejo
tecnologico, como resultado de dos procesos: primero, un mundo que cambia a un
ritmo acelerado, en donde cada vez es mas dificil estar al tanto de todos estos

cambios y, en segundo lugar, la transformacion de la piramide poblacional.

Bajo este contexto, y con motivo de que el 11 de julio es el dia mundial de la

poblacion, Activa Research, en sociedad con WIN (Worldwide Independent Network
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of Market Research), han realizado un estudio de manera conjunta, con el objetivo de
identificar la percepcion y disposicion de las personas en relacién con tematicas como
tener hijos, dejar de sentirse joven o tomar medidas para prepararse para la vejez.

Esta investigacion cuenta con 33.866 entrevistas realizadas en 39 paises alrededor

del mundo, ofreciendo una mirada global y general sobre una problematica de gran

relevancia.

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.
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Este estudio se ha realizado en cumplimiento de la
norma ISO 20.252, norma internacional que establece
los términos y definiciones, asi como los requisitos de
servicio para organizaciones y profesionales que llevan
a cabo investigaciones de mercado, social y opinion.

AENOR

N

Servicio
Certificado

1S0 20252

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.

Activa declara toda informacidn y/o materiales recibidos por el
cliente es confidencial, de su propiedad y en ninglin caso usada
para algun propdsito que el permitido o requerido por el encargo
que le ha sido conferido. Activa mantendra los registros primarios y
secundarios de forma indefinida en sus servidores de respaldos,
aplicando todas las medidas de seguridad y confidencialidad activas
a menos que el cliente indique lo contrario.



WIN: Worldwide Independent ACTIVA e
Network of Market Research

WWW. winmr.com

WIN es una red global que realiza investigaciones de mercado y sondeos de opinidn en todos los continentes.

Los 75 socios de WIN son las mayores empresas de investigacion de mercado y encuestas independientes en cada uno de sus
respectivos paises.

WIN se caracteriza por:

+ Liderazgo de pensamiento: acceso a un grupo de los expertos mas destacados y empresarios en Investigacion de mercado,
encuestas y consultoria

activasite.com

*  Flexibilidad: soluciones globales y locales a medida para satisfacer las necesidades de los clientes
* Innovacién: acceso a la ultima consultoria estratégica, desarrollo de herramientas y soluciones de marca

Expertos locales: acceso a una red de expertos que realmente entienden la cultura local, el mercado y las necesidades
comerciales

+ Confianza: la més alta calidad de miembros talentosos en todos los paises cubiertos

Worldwide
Independent Network
Of Market Research
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados


http://www.winmr.com/
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Metodologia

Un total de 35.515 personas fueron encuestadas
globalmente en 39 paises. El levantamiento de la
informacion, a nivel global, se realizd entre
diciembre de 2024 y enero de 2025.

La muestra de Chile fue ponderada de acuerdo
con el peso real de cada segmento
sociodemografico de acuerdo a la poblacion
registrada en el Censo. El margen de Error
Muestral es de un +/- 3,0%, bajo supuestos de
aleatoriedad simple, un nivel de confianza del

95% y varianza maxima de los estimadores.

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados

NCTIVA| R

Argentina, Australia, Bélgica, Brasil, Canada,
Chile, China, Croacia, Ecuador, Finlandia, Francia,
Alemania, Grecia, Hong Kong, India, Indonesia,
Irlanda, Italia, Japon, Laos, Malasia, Marruecos,
Meéxico, Paises Bajos, Noruega, Pakistan,
Paraguay, Peru, Filipinas, Polonia, Serbia,
Eslovaquia, Eslovenia, Corea del Sur, Espana,
Suecia, Tailandia, Turquia, Reino Unido, Estados
Unidos

Vietnam.




activasite.com

Diseno de investigacion

Metodologia Chile ACTIVA s

Estudio cuantitativo, sobre la base de 1.095 entrevistas a través de un panel online.

Poblacién en estudio

Mujeres y hombres mayores de 18 afos, pertenecientes a los grupos socioeconémicos (GSE) C1, C2,
C3y DE.

Residentes de Santiago y Regiones.

Disefno Muestral

Se realiz6 un total de 1.095 entrevistas, estratificas aproporcionalmente por GSE, sexo y edad.

Tamario Muestral Error Muestral

C1 277 5,9%
C2 500 4,4%
C3 229 6,5%
D 89 10,4%
TOTAL 1.095 3,0%

Instrumento de medicién

Cuestionario de 15 minutos de duracién promedio.

Fecha de campo en Chile

Enero de 2025.

Ponderacion

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados

La muestra fue ponderada de acuerdo al peso real de cada segmento sociodemografico de acuerdo a la
poblacion registrada en el Censo 2017. El margen de Error Muestral es de un +/- 3,0%, bajo supuestos
de aleatoriedad simple, un nivel de confianza del 95% y varianza maxima de los estimadores

l Worldwide
I independent Network
Of Market Research
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Planes de tener hijos

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.
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2 Planeas tener hijos en el futuro? ACT IV | e

% Total Poblacion Chile
m Si'y no tengo hijos/as Si'y ya tengo hijos/as ® S y no tengo hijos/as Si y ya tengo hijos/as
® No y no tengo hijos/as ® No y ya tengo hijos/as .. .
No sabe B No y no tengo hijos/as B No y ya tengo hijos/as
No sabe
Global Chile Total 20% 44% 7%
Hombre A 42% 6%
Mujer 20% 46% 9%

0,
7% 18 a 25 afios 13%
25 a 34 afios L o6 31%  [3A4
35 a 44 afios PN EETTA 12
45 a 54 afios [ 14% = 70%  IA
55 a 64 afios L 20% . 00000 71% A
65 0 ms afios Las%6.  63% 2
c1 20% 44% 7%
1 Q Da7% s0% A
a3 L 5%  52% YA
DE 9%
Media completa 8% 51% 14
Superior completa 9%
Postgrado completo L1096 31% [P
e
Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Wl N ﬁgLIZ;ﬁE.:’;‘{e’s‘ﬁéfé’ﬁ"

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentrevistas (N 1095,EM +/_ 3,0%)



2 Planeas tener hijos en el futuro? ACT IV | e

% Total Poblacion

M Si y no tengo hijos/as Siy ya tengo hijos/as
H No y no tengo hijos/as ® No y ya tengo hijos/as
Global No sabe Chile

0 &

18 a 25 afios SR 813% 47% 5 ORR 212% 18 a 25 aios 32% ) ok 19%
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25 a 34 afios %1 14 %10 26% 16% 24% 13 25 a 34 afios 0025% 26% ¥

35 a 44 afios 5% 37% &4 9% 13% 54% 6%

45 a 54 afos 56% 6%

17% 26% 34% 8

ol
D
=n

35 a 44 afios 23% VU790 15% 20% 44% 10%

16% 69% 1% 45 a 54 aifos & 15% 62% %

%% 15 % 74% 1% b%% 25% 66% %
65 0 mas afos %1% 81% 5% 65 0 mas afios 8% 58% A

¥
Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Wl N ﬁ“‘:ﬁﬂE?'&‘J:ﬁ;ﬁfﬁ"
Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)

8%

55 a 64 afos 71% 55 a 64 afios

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.



2 Planeas tener hijos en el futuro? ACT IV | fomense

% Total Poblacion

MUIJER | 14% 18% 53%8%

TOTAL - 2025 HOMBRE | 14% 19% 49% 8% NS/
GLOBAL | 16% 16% 46% 7% hijos/| hijos/ [k
MUJER | 14% 15% 50% 7%
HOMBRE| 18% 17% 42% 8%
MUJER | 21% 10% 54% 3%
HOMBRE | 26% 7% 44% 3%

activasite.com

América
2025
Africa
7% ‘
2%
MUIJER | 14% 14% 53% 6% o
HOMBRE | 19% 17% 39% 8% E MUJER | 13% 15% 46% 6%
HOMBRE | 21% 15% 39% 8%
MUIJER | 25% 2% 18% 1%
HOMBRE |27% 3% 12% 1%
Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). ?‘Wl N mﬁ;ﬁ;%’!&?ﬁl“

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentrevistas (N 1095,EM +/7 3]0%)
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Planeas tener hijos en el futuro

% Total Poblacién, No y no tengo hijos

Y

—4— HOMBRES

| MUIJERES
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Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%).

Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.
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Comenzar a sentirse
viejo/a

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.
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Media Edad (afos)

Chile Global

49 53

19%

10 20 30

40

50 60 70 80 90 100 (afios)

—&—Chile —e=—Global

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.

Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%).

Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)

En su opinidn, ja qué edad uno empieza a sentirse viejo?

LEDGE
Tl Bebvork

ket Research

o5

Chile
Media Edad

S Hombre 48
Mujer 50
18 a 24 afos 39
25 a 34 afios 43
35 a 44 ainos 46
g 45 a 54 afios 55
55 a 64 afos 63
65 afnos 0 mas 62
Cl 50
C2 51
k3 c3 50
DE 46
Media completa 49

Educacién superior
Educacién completa 48
Postgrado completo 55

"WIN

Worldwide
Independent Network
Of Market Research



En su opinion, ¢a qué edad uno empieza a sentirse viejo? NC T%Mé%w

Europa

2024 2025 |Variacion

}

América 2018 2024 |Variacion
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2024 2025 [Variacion . L 2 48 -4

S i Q)
2 2024 2025 |Variacion \‘& -

!

53 51

51 56

2018 2024 [Variacion

" ?’ * Worldwide
A Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Wl O VRRa: Retearen®
© Somos Activa 2021. Tedos los Derechos Reservados. Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)
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En su opinidn, ;a qué edad uno empieza a sentirse viejo?
Chile en el mundo

Media edad
5785757
478 47 47|
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Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). WI N indo ;,:g.’g‘,,’;:;r:,:"

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentrevistas (N 1095,EM +/_ 3,0%)
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Dejar de sentirse joven

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Insertar texto de Metodologia
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= Y 4 - / 4 - - - ? i
En su opinion, sa qué edad uno deja de sentirse joven* o
Media Edad (afios) Chile
Chile Global
Media Edad

Sex Hombre 41

42 41 exe Mujer 42

18 a 24 afos 34

25 a 34 anos 36

35 a 44 afios 41

g Edad 45 254 afos 46

2 55 a 64 afios 52

_S 65 afios 0 mas 49
k3]
©

Cl 42

C2 44

k3 C3 44

DE 39

. Media completa 42

2% Educacién superior
Educacién completa 42
10 20 30 40 50 60 70 8 90 100 (afios) b
ostgrado completo a4
—&—Chile =—e—Global
.:?‘ Worldwid
Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Wl N incepencet eterk

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentrevistas (N 1095,EM +/_ 3,0%)



En su opinion, ¢a qué edad uno deja de sentirse joven? NC T%Mé&w

Europa

2024 2025 |Variacion

}

América 2018 2024 |Variacion
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2024 2025 [Variacion . L a1 42 -4

L ) Y
40 2024 2025 |Variacion \‘& -

!

40

43 36

2018 2024 [Variacion

" ?’ * Worldwide
A Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Wl O VRRa: Retearen®
© Somos Activa 2021. Tedos los Derechos Reservados. Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)
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En su opinidn, ja qué edad uno deja de sentirse joven?
Chile en el mundo
Media edad

51
£ 3737
3
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G
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Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Wl N OF Mot Rosoarch”

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentrevistas (N 1095,EM +/_ 3,0%)
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;La calidad de vida es
mas importante que la
duracion de la vida?

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.




¢ En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con las ACT IV | oo

siguientes afirmaciones? La calidad de vida es mas
importante que la duracion de la vida Chile
% Total Poblacion
4a7 m8al0
Global Chile Total
7 Hombre 3
Mujer
mila3 18 a 25 afios
35% 37% 25 2 34 afos
35 a 44 afios
g 45 a 54 afios
g 55 a 64 afios
4a7 65 0 mas afios
c1 |
59% 58% Q|
c
8210 DE
Media completa

Superior completa

Postgrado completo

1—No estoy nada de acuerdo ¥ ortawide
Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). v Wl N E’i"ﬁE’.’iE?'&‘BQ‘mﬂ"ﬁ“
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentreViStaS (N 1095,EM +/_ 3,0%) 10 - Comp|etamente de acuerdo



-0,5%).

Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/

Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)
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¢ En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con las ACT IV | oo

siguientes afirmaciones? La calidad de vida es mas FoR AcTioN
importante que la duracion de la vida . o
% Total Poblacion 1a3 M 4a7 8al0

o W 10 - Completamente de acuerdo

_‘,‘, Europ

5% 5%
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7%

A Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). W| ﬁg'f}:'"ﬁ.:'&.'.‘fm."‘
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chile: total de entrevistas (N 1.095;E.M +/_ 3[00/)) No se muestra No sabe/No responde
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Tomar medidas para
prepararse parala vejez
(planificacion financiera,
prevision medica, etc)




, En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con ACT IV | oo
as sl%wentes afirmaciones? Estoy tomando/he tomado
medidas para prepararme para la vejez Chile

% Total Poblacion

4a7 m8al0

Global Chile Total 46%

Hombre 47%

20% Mujer 45%

m1a3 18 a 25 afios 45%

% 25 a 34 afios 44%

g 35 a 44 afios 41%
©

2 45% 45 a 54 afios 58%

S 46% 55 a 64 afios 42%

4a7 65 0 mas afios 47%

c1 45%

c2 46%

& 47%

=8a1l0 DE 46%

47%
46%

Media completa
Superior completa
Postgrado completo 47%

1—No estoy nada de acuerdo ¥ W Worldwide
I N Independent Network
Of Market Research

Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%).
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total deentrevistas (N 1095,EM +/_ 3,0%) 10 ) Comp|etamente de acuerdo
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1—No estoy nada de acuerdo
10 - Completamente de acuerdo
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Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%).

Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)

© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados.
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; En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con ACTIVA | fonee
as sl%wentes afirmaciones? Estoy tomando/he tomado
medidas para prepararme para [a vejez -

% Total Poblacién 1a3 W 4a7 8a10

1—No estoy nada de acuerdo
o W 10 - Completamente de acuerdo
) l»‘v Europ

23% 28%

21%

A Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). W| ﬁg'f}:'"ﬁ.:'&.'.‘fm."‘
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chile: total de entrevistas (N 1.095;E.M +/_ 3[00/)) No se muestra No sabe/No responde
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¢En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes - KNOWLEDBE
&firmaciones? La tecnologia y los avances médicos aumentaran NACTIVA |
significativamente la esperanza de vida en un momento en que
yo esté vivo/a Chile

% Total Poblacion

4a7 m8al0

Global Chile Total

Hla3 18 a 25 afios

% o 25 a 34 anos
£ 47% 49% 35 a 44 afios
_‘é 45 a 54 afios
© 55 a 64 anos
4a 65 0 mas afos

C1l i
2
o, o c3
mg8alo 42% 43% DE
Media completa

Superior completa

1-No estoy nada de acuerdo ortawi
Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). Y Wl N S, otk
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chile: total de entrevistas (N 1095,EM +/_ 3,0%) 10 - Completamente de acuerdo
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Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%).

Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)
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¢En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con las siguientes ACT IV | fomeoee
&firmaciones? La tecnologia y los avances médicos aumentaran [ FOR ACTION
significativamente la esperanza de vida en un momento en que

yo esté vivo/a
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, En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con ACTIVA | fonee
as S|gwentes afirmaciones? Soy optimista respecto a
vivir una vida larga y saludable Chile

% Total Poblacion

Global Chile Total
Hombre

|
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1-No estoy nada de acuerdo ortawi
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Base Chile: total de entrevistas (N: 1.095;E.M +/- 3,0%)
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, En qué medida estas de acuerdo o en desacuerdo con ACTIVA | fonee

as siguientes afirmaciones? Soy optimista respecto a

vivir una vida larga y saludable -
1a3 B 4a7 8al0

1—No estoy nada de acuerdo

10 - Completamente de acuerdo

% Total Poblacion o« W
: X, Europ

10% 37%

11%

* L Worldwide
A Datos expresados en %. Base total de entrevistas (N: 35.515 ;E.M +/- 0,5%). d W| N O VRRa: Retearen®
© Somos Activa 2021. Todos los Derechos Reservados. Base Chlle total de entreViStaS (N 1095,EM +/_ 3[00/)) No se muestra No sabe/No responde
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https://www.instagram.com/activacl/
https://www.linkedin.com/company/activa-research
https://twitter.com/ActivaResearch
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